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Liebe Leserinnen
und Leser,

die Schwerpunktthemen des Port of Hamburg Magazines werden meist
mit einem langen Vorlauf geplant: Spatestens am Ende eines Jahres stehen
sie fir das kommende Jahr fest. Welchen Einfluss eine weltweite Corona-
Pandemie auf das Schwerpunktthema Export nehmen wirde, hat bei der
Planung niemand geahnt.

Wie also umgehen damit, dass die urspriinglichen Ideen so nicht mehr um-
setzbar sind? Fur uns steht fest: Wir wollen Sie weiterhin umfassend und
sachlich informieren. Deshalb haben wir teilweise umdisponiert. So haben
wir eine kleine Umfrage in einigen unserer Reprasentanzen durchgeflhrt
und um Einschatzung der Lage gebeten sowie — sofern maéglich — um einen
vorsichtigen Blick in die Zukunft. AuRerdem kommen drei Experten aus der
Wirtschaft zu Wort, die ebenfalls einschatzen, wie sich ihrer Meinung nach
der Export im vierten Quartal 2020 entwickeln wird. Bitte beachten Sie, dass
der Redaktionsschluss hierflir Anfang/Mitte August war.

Neben Zahlen und Einschatzungen, die wir bewusst aufgreifen, auch um
zu zeigen, dass die Geschéafte teilweise wieder anziehen, gibt es in diesem
Heft wieder spannende Hintergrundgeschichten. Denn diese gibt es natlr-
lich weiterhin im Hamburger Hafen, auch wenn die Coronakrise die Export-
wirtschaft weiterhin in Atem halten wird. Lesen Sie daher in dieser Ausgabe
unter anderem, welche grofRe Rolle Dinger fir die Nahrungsmittelindustrie
spielt, wie unterschiedlich die Anspriche an Kleiderblgel sein kénnen und
warum ein Exportprodukt von Tesa so wichtig fir den Bau von Mobiltelefo-
nen ist.

Wir winschen Ihnen viel Freude beim Lesen!

g*—gb (U{M iifw-"r ,nvfm

Ihr Ingo Egloff und Axel Mattern
Vorstdnde Hafen Hamburg Marketing e.V.
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Nach den Einschrankungen, die die Corona-Pandemie verursachte, haben sich die deutschen Exporte
zuletzt weiter erholt. Unterschiedliche Branchen und Regionen in Deutschland sind jedoch unterschiedlich
stark betroffen. Die Entwicklung in zwei Schliisselindustrien haben wir zusammengefasst. Dariiber hinaus
haben wir drei Experten nach ihren Einschdtzungen gefragt. AuBRerdem geht es um die Lage und die
Aussichten in den Markten einiger unsere Reprasentanzen.

CHEMIE- UND PHARMAINDUSTRIE

Die Coronakrise hat viele Branchen vor Herausforde-
rungen gestellt. Auch die Chemie- und Pharmaindus-
trie blieb davon nicht verschont, wenngleich die Ein-
buRen relativ gering sind. Bei der kombinierten
Chemie- und Pharmabranche ergab sich in den ers-
ten finf Monaten des Jahres ein Produktionsrick-
gang von 1,5 Prozent im Vergleich zum Vorjahr. Auf-
fallend: Der Bereich Chemie ist starker betroffen als
der Bereich Pharma. Das nur geringflgig betroffene
erste Quartal hat einen stéarkeren Einbruch verhin-
dert.

Im Vergleich zu anderen Schlisselindustrien Deutsch-
lands ist die Chemiebranche gut davongekommen
und auch global ist der Einbruch recht gering geblie-

ben. Weltweit gesehen hat die Chemie- und Pharma-
industrie zwischen Januar und Mai 2,2 Prozent weni-
ger produziert als im Vorjahreszeitraum. Einige Lander
hatten sogar ein Wachstum vorzuweisen.
Unternehmen der Branche haben gute Chancen, die
Krise zu Uberstehen, auch wenn nicht von einer Ent-
warnung gesprochen werden kann. Sollte es eine
zweite Welle geben und die Industrie erneut fir lan-
gere Zeit zum Erliegen kommen, wird auch die Che-
miebranche auf lange Sicht nicht von den Auswirkun-
gen verschont bleiben.

MASCHINEN- UND ANLAGENBAU
Aktuell belasten viele Aspekte den deutschen Ma-
schinen- und Anlagenbau: Die Corona-Pandemie

Port of Hamburg Magazine | September 2020 | 07
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NACH DEN EINSCHRANKUNGEN, DIE
DIE CORONA-PANDEMIE VERURSACHTE,
HABEN SICH DIE DEUTSCHEN EXPORTE
ZULETZT WEITER ERHOLT

sorgt weltweit fir Chaos, aus der allgemeinen Unsi-
cherheit resultiert eine global geringe Investitionsbe-
reitschaft und die Wirtschaft wurde durch den Lock-
down geschwacht. Dies macht sich auch in
Deutschland in der exportorientierten Branche be-
merkbar. Hinzu kommen wirtschaftspolitische The-
men, wie der Brexit und die Wahlen in den USA, so-
wie politische Spannungen in China. Daher hadern
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Unternehmen vielerorts noch damit, grofse Investitio-
nen zu tatigen und warten zunachst ab.

In Deutschland ist die Branche zurzeit auf Kurzarbeit
angewiesen. Im Zeitraum zwischen Januar und Mai
ergab sich insgesamt ein Auftragsriickgang von 13
Prozent. Die auslandische Nachfrage ist mit 15 Pro-
zent deutlich starker eingebrochen als die inlandische
mit acht Prozent, wobei das geringfligig betroffene

Dr. Nils Jannsen, Federfuihrung deutsche
Konjunktur am IfW Kiel (Institut fiir
Weltwirtschaft)

,Da die Corona-Pandemie vielerorts erfolgreich
eingeddmmt werden konnte, haben die Exporte
einen Teil des Einbruchs rasch wieder aufgeholt.
Die weitere Erholung dirfte jedoch deutlich muh-
seliger werden, da viele Branchen weiterhin unter
der Pandemie leiden und die Investitionstatigkeit
in vielen Absatzmarkten durch das drohende Wie-
deraufflammen gedéampft bleibt. Somit wird sich
die Erholung im vierten Quartal zwar voraussicht-
lich fortsetzen, aber wohl nur in deutlich geringe-
rem Tempo als im Sommer.”



erste Quartal einen starkeren Einbruch verhindert hat.
Die Branche hofft, dass sich die Lage im Laufe des
nachsten Jahres wieder normalisiert, sobald sich die
Auftragslage wieder verbessert. Das waére der Fall,
wenn eine zweite Welle Deutschland nicht oder nur
geringflgig trifft, sodass es zu keinem erneuten Lock-
down kommt. Eine zweite Welle konnte aber selbst
ohne Lockdown grofsen Schaden anrichten, da ein
langes Ausbleiben der Auftrdge dennoch Insolvenzen
und den Verlust von Arbeitsplatzen zur Folge haben
kénnte.

EXPORTENTWICKLUNG 2020 - UMFRAGE BEI
STANDORTEN VON HAFEN HAMBURG MARKETING

DEUTSCHLAND-WEST

Aufgrund der hohen Exportabhéngigkeit, durch die
die Region Deutschland-West gepréagt ist, hat die Co-
rona-Pandemie starke Einschlage verursacht. Die Un-
ternehmen aus den Schwerpunktbranchen Pharma/
Chemie, Textil, Maschinen-/Anlagenbau, Mobel, Elek-
tronik, Nahrungsmittel und Handel haben jedoch gro-
e Anstrengungen unternommen und befinden sich
nun wieder auf einem Erholungspfad. Insbesondere

der Handel sowie die Textil- und Mdébelindustrie wei-
sen positive Entwicklungen auf. Ebenso stark zeigt
sich der Mengenanstieg im Bereich der forstwirt-
schaftlichen Produkte. Schwer zu kédmpfen hat wei-
terhin der Automobilsektor.

DEUTSCHLAND-OST

Durch die Corona-Pandemie gab es vor allem Rick-
gange im innereuropaischen Handel. Mit der Wieder-
aufnahme der Produktion seit Mai wird eine Erholung
in diesem Bereich erwartet.

Bei Konjunkturumfragen verbesserte sich die Ein-
schatzung der Marktsituation von stark pessimistisch
auf verhalten optimistisch fur das zweite Halbjahr. Al-
lerdings wird bezweifelt, dass die Markteinbriiche um
bis zu 40 Prozent im Marz/April im Laufe des Jahres
2020 noch kompensiert werden kdnnen.

BAYERN, BADEN-WURTTEMBERG

UND DIE SCHWEIZ

Die Exportaussichten sind flr das zweite Halbjahr als
Lvorsichtig optimistisch” einzuschatzen, nachdem
besonders der Monat April 2020 deutliche Einbuf3en
von bis zu 40 Prozent gegentber dem Vorjahresmo-
nat verzeichnen musste. Angeflihrt wurde diese

EXPORTHAFEN B
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Tendenz insbesondere von der Automobil- und Zulie-
ferindustrie. Die Produktion und damit der Exportaus-
stofd in der Automobilindustrie zeigt ab Juni 2020
nach oben und gibt Hoffnung und Zuversicht einer Er-
holung auch fir andere Industriebranchen. Die
Schweiz, ohne bedeutende Automobilproduktion im
Land, zeigt dhnliche Tendenzen auf, zumal hier die
Pharma- und Chemiebranche den wichtigsten Export-
bereich bekleidet.

OSTERREICH

Die Osterreichische Exportindustrie ist — so wie der
gesamte Europaische Markt — von den Auswirkungen
der Corona-Pandemie betroffen. Fir die ersten sechs
Monate des Jahres wurde, verglichen mit dem Vor-
jahreszeitraum, ein Rlckgang festgestellt. Auch flr
das dritte Quartal rechnet man mit einer Fortsetzung
dieser Entwicklung. Jedoch herrscht in der Export-
branche eine positive Grundstimmung, das vierte
Quartal beziehungsweise Anfang 2021 betreffend.

UNGARN

Die Wirtschaftstatigkeit verbesserte sich im Laufe
Mai/Juni rasch, jedoch von einem so tiefen Niveau
aus, dass selbst die Leistung dieser Monate insge-
samt unter dem Vorkrisenniveau lag. Im zweiten
Quartal war das Volumen der Industrieproduktion
um 25 Prozent niedriger als im ersten Quartal. Die
zweite Welle der Pandemie koénnte die Erholung
noch verzégern, aber man rechnet mit keinem lan-
desweiten Lockdown. Bei den Exporten im Jahr
2020 rechnet man mit einem geringeren Wachstum
als in den letzten Jahren ublichen war, etwa von
rund 4 Prozent.

TSCHECHIEN

Wegen der Coronakrise dirften in diesem Jahr die
Ausfuhren um 500 Milliarden Kronen (also 19,2 Milli-
arden Euro) zurlickgehen. Das entspricht einem Ruck-
gang von 16 Prozent. Grundvoraussetzung ist, dass

© ifo
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die tschechische Wirtschaft nicht durch eine zweite
Corona-Welle geldhmt wird und sich Deutschland
vom Shutdown erholt. Im anderen Fall drohen bis zu
24 Prozent Rickgang beim Export-Umfang und eine
negative Handelsbilanz. Die derzeitige Krise hat be-
reits jetzt vier Jahre Wirtschaftswachstum in Tsche-
chien zunichte gemacht. Auch bei den Exporten fin-
det man sich wieder auf dem Niveau von 2016. Im
vergangenen Jahr schrieben die Exporteure Rekord-
zahlen. Zu dem Rekordlberschuss hat entscheidend
der stark verringerte Import beigetragen.

POLEN

Zu den wichtigsten Exportbranchen Polens gehoren
die Automotive- und Mobelindustrie sowie die Pro-
duktion von Nahrungsmitteln. Die Cornona-Pandemie
hat die zwei erstgenannten Branchen stark betroffen,
aber noch im zweiten Quartal legte die Ausfuhr stark
zu und im Juni/Juli waren die Uberseeexporte auf ei-
nem vergleichbaren Niveau wie im Vorjahresmonat.
Experten erwarten, dass Polen mittelfristig von der
Coronakrise profitiert, da die Produktion aus Fernost
(z.B. Autoteile) ndher an die europaischen Absatz-
markte verlagert wird.

RUSSLAND

Die Coronavirus-Pandemie hatte groRe Auswirkun-
gen auf die russische Wirtschaft und den Aufzenhan-
delsumsatz. Dieser ging im ersten Halbjahr 2020 um
16,9 Prozent zurtck. Der Wertverlust des Rubels sti-
mulierte zwar den Export Russlands, wirkte sich je-
doch stark negativ auf den Import von Waren und die
Kaufkraft innerhalb des Landes aus.

Die Auswirkungen der Pandemie und des wirtschaft-
lichen Abschwungs machte sich in den baltischen
Landern schon frih bemerkbar. Die Hafen Litauens,
Lettlands und Estlands verzeichneten bereits im ers-
ten Quartal einen deutlichen Rickgang des Giterum-
schlags. Die Auswirkungen waren nicht nur auf die
Pandemie zurlickzufliihren, sondern auch auf die Poli-
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tik der Russischen Fdderation, die Exportglter Gber na, der Bau der europédischen Spur RailBaltica in den
ihre eigenen Hafen umzuschlagen. baltischen Landern sowie neue Transitprojekte von
Andere Projekte entwickeln sich aber positiv weiter, China nach Schweden und Norwegen durch Estland
darunter der Transitverkehr auf der Schiene aus Chi- und Finnland. m

Gregor Wolf, Geschaftsfiihrer des BDEx
(Bundesverband des Deutschen Exporthandels
eV.)

,Der deutsche Exporthandel kdmpft sich derzeit
mUihsam aus der Krise heraus. Fir das vierte Quar-
tal sind wir angesichts der positiven Entwicklung
bei den auslandischen Auftragseingangen im ver-
arbeitenden Gewerbe optimistisch, dass das
Schlimmste hinter uns liegt. Wichtige Impulse fir
den globalen Handel gehen insbesondere vom
chinesischen Markt aus, wahrend wir weiterhin
mit Sorge nach Lateinamerika blicken. Die Entkop-
pelung der US-amerikanischen und chinesischen
Wirtschaften dirfte mittelfristig jedoch den inter-
nationalen Handel noch schwerer belasten als die
Corona-Pandemie. Ein Sondereffekt konnte durch
einen harten Brexit entstehen, wenn Léager in
Grofbritannien nochmal zollfrei geflillt werden.”

© Annett Melzer, anemelphotographie
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““BEI DER FIRMA WC')RDEMA_NN IN HAMBURG

Transithatfen Hamburg

Die llim Group nutzt den Hafen Hamburg, um die eigenen Papierprodukte weltweit zu verteilen. Uber
50.000 Tonnen der Waren bringt die Logistiktochter Fintrans jahrlich vom Hafen St. Petersburg in die

Hansestadt.

Der drittgrofdte Produzent von Papierprodukten in Eu-
ropa, die russische Ilim Group, nutzt auch den Hafen
Hamburg fir ihre weltweiten Transporte. Hier werden
Zellulose, Pappe, Offset- und Sackpapier sowie
Schnittholz teilweise kurzfristig gelagert, bevor sie
weiter verteilt werden. Knapp 52.000 Tonnen kom-
men aus St. Petersburg in 2.560 40-FuR-Containern
auf dem Seeweg in die Hansestadt.

.In Hamburg Gbernehmen fir uns verschiedene Partner
und Kunden die Waren”, sagt Olga Makarowa, Leiterin der
Logistikabteilung bei Fintrans/llim Group. So organisiert die
www.shipments.de Wordemann GmbH als Agent die eu-
ropaweite Verteilung von Papier, Pappe und Zellulose. Das
Unternehmen kimmert sich um den Umschlag, den
Transport und die Ausstellung von Transitdokumenten flr
die Sendungen. Ein weiterer Partner ist Jam Modern Logi-
stics, der den Weitertransport des Schnittholzes Uber-
nimmt. Hinzu kommen noch die Kunden Europcell und
Fornaroli, die in Hamburg die Waren Gbernehmen.

12 | Port of Hamburg Magazine | September 2020

HAMBURG IST WICHTIGER BESTANDTEIL

DES LOGISTIKKONZEPTS

,Fur uns ist der Hafen Hamburg fester Bestandteil
des Logistikkonzepts”, sagt Makarowa und erganzt:
,Dabei nutzen wir in jingster Zeit auch immer mehr
den Kombinierten Verkehr.” So gehen viele Sendun-
gen mittlerweile mit der Bahn oder mit dem Lkw wei-
ter. Welche Verkehrstrager das Unternehmen nutzt,
héngt dabei auch vom Bestimmungsland ab. Denn
manchmal kann der Umschlag in Hamburg glinstiger
sein als der direkte Weg von St. Petersburg zum Ziel.
So ermdgliche nach Aussage der Ilim Group die geo-
grafische Lage des Hamburger Hafens und die sehr
gut entwickelte See-, Schienen- und StralReninfra-
struktur den Kunden und Partnern schnelle und quali-
tativ hochwertige Lieferungen in Europa und welt-
weit. Auch deshalb steige das Verkehrsaufkommen
nach Hamburg. Waren es im vergangenen Jahr durch-
schnittlich 180 Container pro Monat, sind es in die-
sem Jahr schon 290 Container.
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Um eine Tonne Zellulose zu er-
halten, werden durchschnittlich funf
bis sechs Kubikmeter Holz und 350

Kubikmeter Wasser sowie 2000 kWh
Strom verbraucht.

GESAMTPRODUKTION LIEGT BEI UBER DREI MILLIONEN

TONNEN

Zwar wird der Hafen Hamburg fir die llim Group und seine Partner sowie
Kunden immer wichtiger. Hier wird aber nur ein Teil der gesamten Trans-
portmenge umgeschlagen. Denn zur Ilim Group gehdren drei Zellstoff-
und Papierfabriken, zwei moderne Wellpappenfabriken und das Projekt-
institut Sibgiprobum. Die Unternehmen befinden sich in den Regionen
Archangelsk (Koryazhma), Irkutsk (Bratsk, Irkutsk, Ust-llimsk), Leningrad
(Kommunar) und Moskau (Dmitrov). Die Werke produzieren dort 75 Pro-
zent der gesamten russischen Zellulose, 20 Prozent der Pappe und 10
Prozent des russischen Papiers. So kommt das Unternehmen auf ein Ge-
samtproduktionsvolumen von uUber 3,4 Millionen Tonnen. Davon gingen
im vergangenen Jahr etwa zwei Millionen Tonnen in den Export. Rund
80 Prozent der Menge gingen nach China, Stddkorea und Japan. Erst
dann folgen Ost- und Westeuropa sowie weitere Lander. Es bleibt damit
weiter Luft nach oben fir den Hafen Hamburg. m
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GEMUSEANBAU
IN INDIEN
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K+S versorgt Giber den Hafen Hamburg die Welt mit Salzen, Kali- und Magnesiumprodukten. Damit stellt
das Unternehmen einen wichtigen Teil der Grundversorgung fiir die Bevolkerung sicher und zwar weltweit.

Jahrlich legen zwischen 350 und 400 Schiffe vom Kali-
kai im Hafen Hamburg ab. Sie liefern Dingemittel,
technische Salze, Auftaumittel, Speise- und Pharma-
salze zu den weltweit verteilten Kunden. ,,Unsere Pro-
dukte werden global nachgefragt. Besonders stark
sind wir bei schwefel- und magnesiumhaltigen Dinge-
mittelspezialitaten. Hier gehéren zu den wichtigen Ab-
satzregionen Stidamerika, Stidostasien, China und In-
dien”, sagt Holger Jungerberg, Kalikai Execution, K+S
Minerals and Agriculture GmbH.

RICHTIGE PFLANZENERNAHRUNG IST
VORAUSSETZUNG FUR GUTE ERNTEN
Dingemittel ersetzen im Boden Pflanzennahrstoffe,
die ihm mit der Ernte entzogen worden sind. Eine aus-
gewogene und bedarfsgerechte Dingung ist deshalb
eine wesentliche Voraussetzung flr dauerhaft ertrag-
reiche und qualitativ hochwertige Landwirtschaft. Die
drei Hauptnahrstoffe sind Stickstoff, Phosphor und Ka-
lium. Sie mussen in einem ausgewogenen Verhéltnis
im Boden zur Verfigung stehen, damit die Pflanzen op-
timal wachsen konnen. Zusétzlich haben weitere Ele-
mente im Spurenbereich wie Magnesium, Schwefel,
Mangan und Bor Bedeutung flr die Pflanzenernah-
rung. K+S produziert Kalidingemittel und Dingemittel-
spezialitaten auf der Basis von Schwefel- und Magne-
siumsalzen.

Der grofste Teil der Diingemittel beginnt die Reise zu
den weltweit verteilten Kunden am Kalikai in Hamburg.
Denn von hier werden Uber 40 Prozent der verschifften
Waren auf den Weg gebracht. Bei den Dingemitteln
liegt der Exportanteil aul3erhalb Europas bei rund 50
Prozent, davon gehen 22 Prozent nach Sidamerika
und 19 Prozent nach Asien. Zusatzlich exportiert K+S
technische Salze an die chemische Industrie und das
produzierende Gewerbe. Des Weiteren liefert K+S
hochreine Pharmasalze fir Unternehmen im Bereich
Medizintechnik und Gesundheitswesen.

BIS ZU 55.000 TONNEN TAGLICH

Die Schiffe nehmen zwischen 1.000 und 60.000 Ton-
nen an Dingemittel und anderen Produkten auf. , Je
nach GroRe des Schiffes, dem Produkt und den ge-
buchten Sonderleistungen ist die Ladezeit sehr unter-
schiedlich”, erlautert Jungerberg und flgt hinzu, dass
ein groReres Schiff mit einem Produkt beispielsweise
far Brasilien fir 55.000 Tonnen zwei Tage bendtige.
Ein limitierender Faktor ist die technische Tagesleis-
tung mit 55.000 Tonnen taglich. ,,Da jedoch mehrere
verschiedene Auftrage gleichzeitig bearbeitet werden,
sind die Zeiten auch von der Menge der parallel abzu-
wickelnden Auftrage abhangig”, betont Jungerberg.
Neben der Beladung der Massengutfrachter flllt K+S
auch bis zu 30.000 Container jahrlich am Kalikai ab. Das

EXPORTHAFEN B
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Der Kalikai Hamburg auf einen Blick

Gesamtflache: 95.000m?

Lé&nge der Kaianlagen: 500 m

Wassertiefe: 11,30 m bei mittlerem Niedrigwasser
Lagerkapazitat: 405.000 t in 12 Hallen und 6 Silozellen

Gleisanlage:
- 2.800 m Landseite

- 1.500 m Wasserseite
Bandanlage: ca. 14.000 m

Entladekapazitdt Bahn: bis zu 1.600 t/Std.
oder 26.000 t/Tag

Schiffsbelader: 3 mit einer Kapazitat bis zu 3000 t/Std.
Greifer: 1 mit einer Kapazitdt von 12 t

Absack-Ausrtstung: 3 Linien fiir 25/50-kg-Sacke in
Container, 1.000-kg-Big-Bags

Containerbeladung Bulk: ca. 100 20-FuB-Container pro
Schicht und Beladestation, mehrere Beladestationen
zeitgleich moglich

Technische Umschlagleistung: max. 55.000 t/Tag

sind etwa 65 Prozent der von K+S insgesamt verschiff-
ten Container. Weitere Mengen kommen aus dem Hin-
terland per Bahn oder Binnenschiff in die Hafen Ham-
burg und Bremerhaven. Die Container beinhal-
ten hauptsachlich lose Produkte. Teilweise werden die
Waren aber auch in Sécke verpackt und palettiert. , So
gelingt es uns, kleinere Menge nach Ubersee zu lie-
fern”, erklart Jungerberg. Fir die regionalen Markte fer-
tigt K+S zusatzlich noch 2.500 Lkw am Standort ab.
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ANLIEFERUNG PER BAHN UND BINNENSCHIFF
Das groRte Lager- und Umschlagterminal der K+S
Minerals and Agriculture erhéalt etwa 95 Prozent der
Waren per Bahn. So kommen etwa zehn Zlge pro
Tag am Kalikai an. Die restlichen funf Prozent wer-
den mit dem Binnenschiff geliefert. ,Bei uns sind
die Ablaufe klar strukturiert. Im Rahmen der Supply
Chain werden die Vorlaufe per Bahn und Binnen-
schiff zum Kalikai organisiert, die Befrachtung oder
das Container Booking stimmen die Verschiffungen
mit den Reedern ab, der Kalikai organisiert die Verla-
dung inklusive der Dokumente und die Agentur klart
die Verschiffungsdetails vor Ort mit der Crew”, sagt
Jungerberg.

Ein weiteres bedeutendes Exportprodukt der deut-
schen K+S-Standorte ist Auftausalz. Es wird in drei
Werken in Sachsen-Anhalt, Niedersachsen und Nord-
rhein-Westfalen hergestellt. Wahrend ein groRRer Tell
der Auftaumittel im standortnahen Umfeld mit einem
Radius von 200 Kilometern bleibt, gehen bedeutende
Mengen in den Export nach Skandinavien. Der lauft
Uber den Seehafen Wismar.

Zudem hat K+S mit Verbrauchern und der Lebensmit-
telindustrie noch eine weitere Zielgruppe, an die das
Unternehmen Speisesalze liefert. Deshalb — und we-
gen der Dingemittelproduktion — gehort K+S zu den
systemrelevanten Unternehmen: K+S ist ein wichtiger
Pfeiler fUr die Grundversorgung der Bevolkerung und
leistet einen groRRen Beitrag zur Erzeugung von Nah-
rungsmitteln. m

SCHEN 3507
ND 400 SCHIFFI::}yOM KALIKA
o IM HAFEN HAMBURG ‘AB
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;.\ 1 Das Erlebnis Bergwerk Merkers — die Welt des
e N weiBen Goldes
= . WY
— - "-'__:.;1, Das Erlebnis Bergwerk Merkers in Thiringen bei Bad

; : . " Férderkorb bis in eine Tiefe von 500 Metern und

: ,“‘""\ et . treten dort eine Rundreise unter Tage an. Sie fiihrt

L . bis in 800 Meter Tiefe, wo die weltweit einzigartige
Kristallgrotte, ein nationales Geotop, zu bestaunen ist.
Weitere Attraktionen sind der historische Goldraum,

in dem amerikanische Truppen kurz vor Kriegsende die
Bargeld- und Goldreserven der Reichsbank fanden, und
der Konzertsaal ,GroRbunker” mit einer faszinierenden
Lasershow. Im Bergwerk finden auch Konzerte,
Sportveranstaltungen und Firmen-Events in besonderem
Ambiente statt. Die Fiihrungen dauern rund 2,5 Stunden,
eine Terminreservierung wird empfohlen (Tel. 03695-
614101). Mehr zum Erlebnis Bergwerk Merkers unter
www.erlebnisbergwerk.de

™
Salzungen fihrt die Besucher in die wundervolle Welt
der Kalibergleute. Die Géste gelangen mit einem

C. Steinweg (Sud-West Terminal) GmbH & Co. KG

Copar- T

Terminal operations in
the port of Hamburg

Multipurpose terminal operations

Heavy lift capacities up to 280 t

100,000 m2 covered warehouse space

40,000 m? additional area under construction
Storage compliant with LME,

ICE Futures U.S. & ICE Futures Europe
International forwarding

Fully ISPS & AEO certified
Management System Certification
ISO 9001 =1S0O 14001

C. Steinweg (Stiid-West Terminal) GmbH & Co. KG
Am Kamerunkai 5 - D-20457 Hamburg

Tel: +49 40 789 50 0 - Fax +49 40 789 50 193

Email: hamburg@de.steinweg.com
www.hamburg.steinweg.com
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Wer sich fir den Beruf zum/zur Schifffahrtskaufmann/-frau entscheidet, stellt zu Beginn der Ausbildung
schnell fest, dass es zwei grundsétzliche Stromungen gibt: Die der Linienfahrt und die der Trampfahrt, bei

der die Schiffe im Unterschied zur Linienfahrt keinem festen Fahrplan folgen.

Ublicherweise werden Gliter, die aufgrund ihrer GroRe
oder ihres Gewichtes nicht mehr mit dem Container
transportiert werden kénnen, auf einem konventionel-
len Stlckgutschiff verladen, das haufig und insbeson-
dere zu Zielhafen abseits der groRen Handelsrouten in
der Trampfahrt verkehrt.

Doch die Logistik entwickelt sich standig weiter und
wenngleich die oben geschilderten Stromungen in
Grundzlgen weiterhin Bestand haben, so gibt es diese
ganz klare Trennung heute nicht mehr. Wahrend die
Tramp-Reedereien eine fortschreitende Spezialisie-
rung vorantreiben, drangen insbesondere die Linien-
Reedereien im Containersegment in die Bereiche Pro-
jekte und Hinterlandanbindung vor. Aus gutem Grund,
denn sie haben viel zu bieten.

Insbesondere bei Gltern, die nicht mehr in einen ISO-
Container passen, machen die Transportkosten schnell
einen Anteil im mittleren bis hohen einstelligen Pro-
zentbereich der Gesamtkosten aus und geraten damit
in den Blick der Ingenieure aus der Industrieprodukti-
on. Seit vielen Jahren ist ein Trend zu beobachten,
dass bereits bei der Konstruktion von grof3en Anlagen-
teilen die Zerlegbarkeit in Transportmale eine immer
groRere Rolle spielt. Heute geht die Entwicklung zu im-
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mer groReren und schwereren Stlckgutern (Kolli), die
dann wiederum von einer groRen Anzahl an Zubehor-
teilen und Stahlkonstruktionen begleitet werden — alle-
samt den Containermalfen entsprechend.

Da die Kosten fir die kleineren Packstlicke auf konven-
tionellen Schiffen gegenlber dem Container sehr hoch
und die Reisezeit durch variable Ubernahmedaten (lay
days) unsicher ist, entscheiden sich heute viele Kun-
den fir diesen Breakbulk Service der Linienreedereien.
Bei der Schweizer Mediterranean Shipping Company
(MSC) mit Sitz in Genf hat man den Trend erkannt und
setzt seit einigen Jahren stark auf dieses Segment. So
wurden im vergangenen Jahr mehrere hundert Sendun-
gen global und dutzende Uber den Hamburger Hafen in
alle Welt verschifft. Der Vorteil fir den Kunden ist neben
der hohen Verlasslichkeit der Schiffe im Liniendienst
auch die Maoglichkeit, das gesamte ,Lot"” auf einem ein-
zigen Frachtbrief (Konnossement) zu verschiffen.

Zudem lassen sich Risiken durch Lieferverzogerungen
deutlich besser abfedern. Sollte es zu Lieferverzogerun-
gen kommen, kann im Liniendienst auf ein spateres
Schiff umgebucht werden, wahrend das Trampschiff
hohe Wartezeiten oder gar Fehlfrachten in Rechnung
stellt. Diese Flexibilitat der Containerreedereien hat sich
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flr die Verladerschaft selten so ausgezahlt wie in dieser
Zeit, in der RoRo-Schiffe aufgrund von Produktions-
stopps der Automobilhersteller ihre Fahrplane konse-
quent heruntergefahren haben und auch die konventio-
nellen Reeder aufgrund signifikanter Ladungsver-
schiebungen ihre Abfahrten reduzierten bzw. anpassten.

VORTEILE DURCH EIGENE ZUGVERBINDUNGEN
Erganzend steht den Kunden fur die , Kisten und Kas-
ten” des Projektes das gesamte Hinterlandnetzwerk
der MSC zur Verfligung. Durch eigene Zugverbindun-
gen koénnen Leercontainer kostenglnstig an Uber 30
deutschen Hinterlanddepots zur Verfligung gestellt
und auf demselben Wege als Vollcontainer in den
Hamburger Hafen zurlickgebracht werden. Hohe Kos-
ten der Zwischenlagerung und des Stuffing (Beladen)
der Container im Seehafen entfallen.

Der Hamburger Hafen ist flr diese Art der Logistik
bestens gerlstet. Er gilt zu Recht als Europas grofster
Bahnhof, denn etwa 12 Prozent des SchienengUterver-
kehrs in Deutschland haben den Hamburger Hafen als
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Abgangs- oder Zielort. Durch die daraus resultierende
hohe Frequenz an Zugabfahrten kann eine kostenglins-
tige und ressourcenschonende Logistik gewahrleistet
werden und in der Regel erreichen die Container den
Hafen innerhalb eines Tages. Dies entlastet nicht nur
die Straennetze, sondern senkt auch die Emissionen
um gut 75 Prozent.

Heute unterhdlt MSC eigene Zugsysteme zwischen
dem Hamburger Hafen und den Inlandterminals in
Stuttgart, Ulm, Minchen, Nirnberg und Leipzig. Wei-
tere Zlge vernetzen das Hinterland mit dem MSC-
Gate in Bremerhaven sowie Terminals entlang der
Rheinschiene mit dem MPET-Terminal in Antwerpen.
Kunden kénnen so Projektlogistik aus einer Hand be-
kommen. Aus Sicht von MSC wirde Hamburg als at-
traktiver Verladehafen fir High&Heavy-Ladung davon
profitieren, wenn die Genehmigungsverfahren und
Streckenflhrung fUr diese Transporte im Zulauf einfa-
cher und schneller erfolgten und die Terminals auch in
weitere Flachen fir die Zwischenlagerung und Um-
schlag dieser Spezialglter im Hafen investierten. m
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Power fur die Welt

Die Berliner BEHALA bringt fiir den Export Gasturbinen von Siemens per Spezialleichter auf Binnen-
wasserstraBen nach Hamburg. Dort werden sie aufs Seeschiff verladen und in die verschiedensten
Lander der Welt befordert. Eine Herausforderung, denn die Teile sind groR und bis zu 500 Tonnen

schwer.

Sie sind mit 13 Meter Lange wahre Giganten und wie-
gen knapp 500 Tonnen. Die Gasturbinen von Siemens
laufen weltweit in der Strom- und Warmeerzeugung.
Produziert werden sie in Berlin-Moabit. Die Berliner Ha-
fen- und Lagerhausgesellschaft (BEHALA) befordert sie
per Binnenschiff mit einem eigens daflr konstruierten
Spezialleichter flr den weltweiten Export Uber die See-
hafen. ,Hamburg ist der hauptsachliche Zielort fir uns
aus Berlin”, sagt Klaus-Glnter LichtfuR?, Leiter Logistik
der BEHALA.

Beim Hamburger Traditionsunternehmen Wallmann &
Co., dem Spezialisten flir schwere Ladung, werden die
Gasturbinen direkt aufs Seeschiff verladen. So umfass-
te beispielsweise ein Auftrag 24 Gasturbinen fir drei
Kraftwerke in Agypten, die innerhalb von zwei Jahren
ausgeliefert wurden. ,Wir haben ein Transportkonzept

fur diese schweren Teile entwickelt, sodass wir die Tur-
binen heute ohne Kranumschlag direkt aus dem Werk
per RoRo-Verladung einen knappen Kilometer auf der
StralRe und Uber eine Rampe auf das Binnenschiff fah-
ren kénnen”, erldutert er. Das selbstfahrende Schwer-
lastmodul fur die Stralde, das der Hersteller flr Spezial-
fahrzeuge Goldhofer fir die BEHALA gebaut hat,
verflgt Uber zweimal 12 Achsen und lasst sich daher
gut lenken.

Alle Turbinen, die schwerer als 350 Tonnen sind und die
Siemens global exportiert, gelangen auf diese Weise
Uber den Seehafen Hamburg an ihr Ziel — Gberall auf der
Welt. Das sind im Jahr 30 bis 40 Stlck. Rund eine Wo-
che bendtigt der Leichter von Berlin in die Hansestadt
und zurlck. ,Bei grofseren Stlickzahlen missen wir den
Umschlag mithilfe von mobilen Kranen abwickeln”,
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Professionals at the waterfront
Handling and Warehousing

» General cargo » lIron products
> Heavy lifts » Steel products

Quay Operation and Warehousing
Wallmann & Co. (GmbH & Co. KG)

Pollhornweg 31-39, D-21107 Hamburg

Phone: +49(0)40-7 52 07-0
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Die Berliner BEHALA verladt an ihrem Sta

Gasturbinen von Siemens fiir den Export liber Hamburg

© BEHALA

Ein eigens dafiir konstruierter Spezialleichter befordert schwere
Gasturbinen nach Hamburg

In Hamburg wird die bis zu 500 Tonnen schwere Fracht aufs
Seeschiff verladen

22 | Port of Hamburg Magazine | September 2020

weils Lichtful® zu berichten. Das sei allerdings aufwendi-
ger als der Transport mit der RoRo-L6sung, der sehr gut
laufe. Zehn Millionen Euro hat die BEHALA vor ein paar
Jahren in Rampe, Leichter und das Schwerlastfahrzeug
investiert.

PUNKTGENAUE TAKTUNG

Das Binnenschiff ist meist so getaktet, dass es punktge-
nau mit der Ankunft des Seeschiffes in Hamburg an-
kommt. Denn auch dort gibt es keine Krananlagen, die die
500-Tonnen-Schwergewichte aus dem Schiff heben kon-
nen, um sie auf der Kaianlage zwischenzulagern. , Aber
das Seeschiff verfligt tber einen eigenen Kran und hebt
die Turbine dann direkt an Bord”, erlautert der Leiter Logis-
tik. Die seefeste Verpackung, bestehend aus Folie und Ble-
chen, lasst Siemens bereits im Werk anbringen, sodass
die teure Ladung vor Wetter und Beschadigung gut ge-
schitzt ist.

Dort am Wallmann-Terminal werden weitere Teile flr ein
komplettes Kraftwerk aufs Schiff verladen, die Siemens
auf der Kaianlage fir seine Kunden bevorratet, und die
dann als Gesamtladung an ihr Ziel gelangen. ,,Schon ware,
wir kénnten dort auch die schweren Turbinen zwischenla-
gern”, sagt Lichtfuf3. Denn dann misste die BEHALA mit
ihrem Leichter nicht mehr unbedingt punktgenau ankom-
men oder gar warten, bis das Seeschiff da ist. ,,Das ist ei-
ne sportliche Aufgabe fir uns und manchmal geht durch
Warten wertvolle Zeit verloren”, flgt er hinzu.

Die BEHALA wiederum waére bereit, in ein zweites Schiff
zu investieren — sofern die Auftragslage es zuldsst und
falls die Siemens-Turbinen noch schwerer werden. ,,Das
wirden wir dann breiter und langer bauen, sodass wir mit
den Tiefgangen, die wir jetzt haben, auch klarkommen
und nicht auf den Ausbau der Wasserstralse am Sie-
mens-Werk angewiesen waren.” Der gesamte Binnen-
schiffstransport verlauft Uber rund 400 Kilometer auch
Uber den Elbe-Seiten-Kanal. ,Wir profitieren davon, dass
das Wasserstral3enkreuz Magdeburg seit ein paar Jahren
in Betrieb ist”, erlautert der Leiter Logistik. Denn so muss
der Leichter nicht auf die Elbe und ist demnach nicht auf
die Wasserstande des Flusses angewiesen. m

© Wallmann
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SUPER SICHER: MIT DER KETTENSAGE
WIRD’S PASSGENAU GEMACHT. FESTGE-
SCHRAUBT AN DIE HOLZKONSTRUKTION;,
WIRD DIE MASCHINE FUR DEN TRANSPORT
AUF EINE EIGENS DAFUR ANGEFERTIGTE
PALETTE GESTELLT

FUr den sicheren Transport
Upber die Weltmeere

SACO Shipping organisiert Sammelcontainer fiir den Export von Waren aus Deutschland oder Europa in
die ganze Welt. Die Mitarbeiter der Tochterfirma PCH verpacken und beladen die Boxen mit einzelnen

Sendungen.

Zu einer Zeit als die Containerschifffahrt so richtig
Fahrt aufnahm, haben Andrea Briks und Harald Pahl
die SACO Shipping gegrindet. ,Wir haben 1988 mit
funf Destinationen angefangen”, erinnert sich die
geschaftsfihrende Gesellschafterin Briks. Heute or-
ganisiert das Unternehmen im Hamburger Hafen
Sammelcontainer zu mehr als 150 direkten Hafen
weltweit. Die ldee war es, fur Kunden tatig zu wer-
den, die ein geringes Sendungsvolumen haben, die-
ses mit anderen Einzelsticken zu blndeln und als
Vollcontainer zu verschiffen.

SACO bucht Container bei den Reedereien, nimmt
kleine und groRe Sendungen seiner Kunden am
Standort in Hamburg entgegen, verteilt diese dann
auf die Container nach Destinationen und versendet

sie auf dem Seeweg. Im Zielhafen nimmt dann ein
eigener Agent die Container in Empfang. , Dort pas-
siert das gleiche wie hier im Import: Die Container
werden entladen und dem dortigen Kunden als Sen-
dung zur Verfligung gestellt”, sagt Briks.

Klingt simpel, doch der dahinter steckende organisa-
torische Aufwand ist hoch: Termine und Kapazitaten
mussen koordiniert und eingehalten, alle Dokumen-
te flr Zoll, Umweltbehorde oder Veterindramt bereit-
gehalten, Vorschriften beachtet sowie grofse und
kleine Sendungen seesicher verpackt werden. Sen-
dungen in die USA beispielsweise missen vorher
angemeldet werden und konnen erst abgewickelt
werden, wenn die Bestatigung der US-Behorden
vorliegt. ,Wir missen extrem flexibel sein, weil sich
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beim Vorlauf, der mitunter zwei oder drei Wochen
betragt, viel andert”, erlautert die Geschaftsfihre-
rin.

Dazu kommt, dass es SACO mit allen vorstellbaren
Arten von Sendungen zu tun hat — groRRe Kisten, klei-
ne Gebinde, Sacke, Kanister, Fadsschen und Eimer
mit den unterschiedlichsten Inhalten, auch Gefahr-
gut, auler Sprengstoff und Radioaktives. Die La-
dungsstruktur fir den Export sei ein bisschen davon
abhéngig, welche Lander was importieren: von Phar-
mazeutika Uber Chemikalien bis Maschinen.
.Vieles kommt hier per Lkw schlecht verpackt an.
Einzelteile sind mitunter nur mit einem Bandchen
verschnirt, das auf keinen Fall halt”, sagt Briks.

Die rund 80 gewerblichen Mitarbeiter des Tochter-
unternehmens Packing Center Hamburg (PCH) neh-
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men daher jede Sendung in Augenschein und erneu-
ern die Verpackung, wo noétig — immer in Absprache
mit dem Kunden. Palettengebinde werden flr einen
stabilen Aufbau und um Feuchtigkeit abzuhalten mit
Folie umwickelt. Seit einiger Zeit ist der Packbetrieb
auch auf Kistenbau spezialisiert. ,Der finanzielle
Aufwand fur Verpackungen wie Luftsacke, Lasch-
material, Seile, Holz, Pappe und Folien wird immer
hoher”, erzahlt sie. Das Holz muss vorbehandelt
sein, damit sich kein Ungeziefer darin findet.

Die Ware soll auch bei schwerer See heil beim Kun-
den ankommen. Der Container muss daher so bela-
den werden, dass die Fracht nicht hin- und herkul-
lert. Mit viel Erfahrung und einem guten Raum-
erfassungsvermagen packen die Mitarbeiter die Bo-
xen so, dass keine Hohlrdume entstehen, Packsti-




cke nicht herunterfallen kénnen und das Gewicht gut
verteilt ist. Sind die Container schlief3lich voll, mus-
sen sie je nach Exportland, wie Australien, begast
werden, um das Einschleppen von Schadlingen zu
verhindern. Begasungsplatze sind bei den zugehori-
gen Packbetrieben (Indiastralle) vorhanden. Da seit
Juli 2016 jeder Export-Container zudem verwogen
und die Daten vorab ans Terminal Ubermittelt wer-
den mussen, hat SACO auch einen Wiegeplatz ein-
gerichtet. Vollcontainer werden mit einem im Reach-
stacker verbauten Wiegesystem gewogen, die Ge-
wichte laufen dann automatisch in die Systeme.
Gepackt wird immer einen Tag vor Ladeschluss oder
am Ladeschlusstag, in der Regel geht das Schiff
dann drei Tage spater raus. ,Wir kdnnen die Contai-
ner dennoch nicht immer gleich abfahren, weil die
Trucker erst fir den néchsten Morgen ein Anliefer-
zeitfenster im Terminal gebucht haben oder weil
noch eine Sendung fehlt”, erlautert Geschéaftsflhre-
rin Briks. Allerdings seien die Lagerkosten im Termi-
nal so hoch, dass SACO schon darauf achtet, den
gebuchten Slot zu schaffen. SACO Shipping arbeitet
ausschlieRlich fir Spediteure und wickelt derzeit im
Exportgeschéaft mehr als 600 TEU (20-Fuf3-Contai-
ner) pro Woche ab. m
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NUR MIT EINEM BANDCHEN
UMWICKELT..,,DAS HALT
'NICHT“, SAGT GESCHAFTS-
FUHRERIN ANDREA"BRIKS

oad rail and sea. As a global shipping line with 70,000
employees in 155 countries, we are' committed to managing
our busmess in a responsible way. We not only transport
goods, we connect people and continents.

msc.com MOVING THE WORLD, TOGETHER.
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Sowohl die Volksrepublik China als auch die USA gehéren zu den starksten Handelspartnern Deutschlands.
Aber auch Lander in Europa sind im AuBenhandel stark mit Deutschland verbunden.

Der Hamburger Hafen ist mit Abstand Deutschlands
grofdter Universalhafen und drittgrof3ter Seehafen Eu-
ropas. Als Knotenpunkt, aber auch als Teil der Wert-
schopfungskette durch zusatzliche Logistikdienstleis-
tungen flr den AuRenhandel, ist der Hamburger Hafen
eine wichtige Drehscheibe sowohl fiir den seeseitigen
deutschen Im- und Export, als auch fir den AufRenhan-
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Osterreich

]
Vereinigtes Konigreich

del von Nachbarlandern. Maglich macht dies eine Viel-
zahl von spezialisierten Logistikfirmen in und um den
Hafen sowie ein dichtes und hochfrequentes Netz-
werk der Hinterlandanbindung des Hamburger Hafens
— insbesondere durch den umweltfreundlichen und
verlasslichen Verkehrstrager Bahn. Die Kunden des
Hamburger Hafens haben die Madglichkeit, wie im
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Deep-Sea-Verkehr, ein starkes Netzwerk an innereuro-
paischen Short-Sea-Verbindungen zu nutzen. Ein
Schwerpunkt der weltweiten Anbindung des Hambur-
ger Hafens ist traditionell Asien und hier insbesondere
die Volksrepublik China. Neu ist Hamburgs starke See-
verbindung mit den USA. Dank einer Reihe zusatzli-
cher Liniendienste im Hamburger Hafen konnten die
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USA nach China mittlerweile zum zweitstarksten Part-
nerland im Containerverkehr der Elbmetropole aufstei-
gen. Der seeseitige AuRenhandel, als wichtiger Bei-
trag zur Wirtschaftsleistung Deutschlands, bendtigt
effiziente und verlassliche Transportketten. Der Ham-
burger Hafen erflllt fir Im- und Exporteure diese An-
forderungen.

Niederiande.
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VON HAMBURG NACH SHANGHAI:

IN DER REINRAUMEINHEIT DES TESA-
WERKES IN HAUSBRUCH WERDEN
OPTISCH KLARE KLEBEFOLIEN FUR
DISPLAYS VON SMARTPHONES GE-
FERTIGT. DIESE GELANGEN AUF DEM
SEEWEG ZU HANDY-HERSTELLERN
UND DEREN ZULIEFERERN IN ASIEN



Gute Handy-Verbindung
nach China

Gastbeitrag von Gunnar von der Geest

Jeder kennt die kleine transparente Klebefilmrolle, die auf fast jedem Schreibtisch steht. Auch Malerkrepp
und Gewebebander zum Reparieren sind niitzliche Helfer im Alltag. Doch kaum jemand wei, wie viele
Produkte unter dem Markennamen ,Tesa” im Verborgenen ihre Arbeit verrichten. Dabei verbinden
Hightech-Klebebander nicht nur zwei Dinge miteinander, sondern iibernehmen sogar erstaunliche
Zusatzfunktionen. Der Hamburger Hafen fungiert als Drehscheibe fiir den Exportschlager.

Mit einer Bekanntheit von 93 Prozent unter 18- bis
69-Jahrigen in Deutschland gehdrt Tesa zu den Mar-
ken-lkonen. Sogar bis ins Worterbuch ,,Duden” hat es
der transparente Klebefilm geschafft. Doch hinter dem
Namen ,Tesa”, der sowohl flr eine vor allem in West-
europa bekannte Endverbrauchermarke als auch einen
internationalen Technologiekonzern steht (siehe Info-
kasten), verbergen sich zahlreiche Klebelésungen, oh-
ne die im Alltag vieles nicht funktionieren wirde. Wet-
ten, dass just in dem Moment, in dem Sie diesen
Beitrag lesen, etwas
Wichtiges in |hrer Hosen-
oder Jackentasche pas-
siert? Und dass Sie gar
nicht geahnt hatten, wel-
che Rolle Tesa dabei
spielt?

SCHICHTARBEIT IN
SMARTPHONES

So kdénnen allein in einem
Smartphone nahezu aller
namhaften Hersteller rund
40 verschiedene High-
tech-Klebebénder von Te-
sa zum Einsatz kommen.
Dabei mlssen sie mehr
leisten, als zwei Dinge
miteinander zu verbinden.
Wenn die mit viel Elektro-
nik bestlickten Gerate auf
Hochbetrieb laufen, werden einige Bauteile 70 bis 90
Grad heilR. Damit nichts durchbrennt, ermdglichen Spe-
zial-Klebebander, zum Teil mit Grafitschichten zur War-
meableitung, eine Temperaturreduktion um Uber 20
Grad. Der derzeit diinnste doppelseitige Klebestreifen,
der diese ,kihlende” Funktion Gbernimmt, ist finf Mi-
krometer dick — zehnmal feiner als ein menschliches
Haar. Licht blockierende Klebebander sind in der Lage,

SCHICHTARBEIT IM HANDY: KLEBEBANDER
(ROT) VERBINDEN BAUTEILE UND ihnen im Forschungs-

UBERNEHMEN DIVERSE ZUSATZFUNKTIONEN.
DIE DUNNEN ,MULTI-TALENTE” SIND
UNTER ANDEREM IN DER LAGE, LICHT
UND STROM ZU LEITEN SOWIE WARME
ABZUGEBEN

den Austritt an unerwdinschten Stellen, zum Beispiel
seitlich des Displays, zu 99,99 Prozent zu vermeiden.
Ein Bestseller von Tesa sind patentierte Klebebander,
die einerseits flr eine sichere Fixierung des Akkus im
Gehause sorgen, andererseits sich aber auch rlck-
standsfrei wieder ablésen lassen. Wenn es ums Display
geht, lautet das Credo aller Handy-Hersteller: so grof3
wie maoglich. Dies bedeutet flr die zur Verflgung ste-
hende Verklebungsflache: nur so grol3 wie noétig. Oft
darf ein Klebestreifen deshalb lediglich 0,5 Millimeter
breit sein. Und trotzdem
soll er auch noch eine
StolRddmpferfunktion er-
fullen, falls das Smartpho-
ne mal aus der Hand fallt.
Solche Anforderungen sei-
tens der Kunden gleichen
deshalb oft der ,,Quadratur
eines Kreises”. Aus die-
sem Grund sind bei Tesa
weltweit mehr als 500 Kol-
legen im Bereich Produkt-
und Technologie-Entwick-
lung tatig, etwa 330 von

zentrum am Standort Nor-
derstedt bei Hamburg.

VON HAMBURG

NACH SHANGHAI

Da viele grol3e Hersteller
aus der Elektronik- und Automobilindustrie sowie de-
ren Zulieferer in Asien ansassig sind, hat Tesa bereits
vor 15 Jahren ein Werk im chinesischen Suzhou eroff-
net, das zurzeit erweitert wird. Dartber hinaus ist im
Frihjahr 2020 die Entscheidung gefallen, fir rund 55
Millionen Euro eine weitere Fertigungsstatte in Viet-
nam zu bauen. Der Produktionsstart fir Klebebander
im Bereich der Elektronik- und Automobilindustrie soll

EXPORTHAFEN B
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GENIALE ERFINDUNG:

FRUHER WAREN AKKUS IM

SMARTPHONE FEST MIT DEM GEHAUSE

VERBUNDEN UND LIESSEN SICH NICHT ODER

NUR MUHSAM AUSTAUSCHEN. EIN PATENTIERTES
TESA-KLEBEBAND SORGT FUR SICHEREN HALT. ZIEHT
MAN DARAN, VERLIERT ES SEINE KLEBKRAFT

2023 erfolgen. Auch wenn es zunehmend darum
geht, moglichst nah bei den Industriekunden zu sein,
um diesen einerseits schnell Produkte liefern und an-
dererseits den CO,-FuRabdruck so klein wie maéglich
halten zu kénnen, spielt der Hamburger Hafen fir die
Logistik des Tesa-Konzerns eine grofse Rolle — heute
und in Zukunft. Mehr als 2500 Sendungen pro Jahr
verschickt Tesa per Schiff Richtung Asien, hauptséach-
lich nach Shanghai. Hierunter fallen beispielsweise
optisch klare Klebebénder fir Smartphones, die in der
Reinraum-Einheit des Werkes Hamburg-Hausbruch
gefertigt werden. Dort ist die Luft 100-mal sauberer
als auf einem Berggipfel, sodass sich auf den innova-
tiven Filmen praktisch keine Staubpartikel befinden.
Aus Asien landen Gber 1700 Sendungen jahrlich in der
Hansestadt an. Sogar das Tesa-Werk in Offenburg

Gunnar von der Geest ist Pressesprecher der Tesa SE.
Seine Themenschwerpunkte sind Produkt- und Technologie-
Entwicklung sowie Change Communications und Marken-
historie.
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(Baden-Wirttemberg) und ein Zentrallager in Sud-
deutschland transportieren ihre Waren per Bahn in
die Elometropole, um sie anschlieRend auf Contai-
nerschiffen zu exportieren. Denn auch in einem
Elektroauto, das beispielsweise in den USA vom
Band lauft, kénnen mehr als 100 verschiedene Kle-
beband-Losungen aus dem Hause Tesa stecken.
Was diese im Automobil alles zu leisten imstande
sind, hatte sich Elsa Tesmer gewiss niemals trau-
men lassen. 1906 hatte die ehemalige Kontoristin
und Leiterin der Beiersdorf-Schreibstube im Rah-
men eines kleinen Kreativ-Wettbewerbes den Na-
men ,Tesa” aus der ersten Silbe ihres Nachnamens
(Te-) und den letzten zwei Buchstaben ihres Vorna-
mens (-sa) gebildet — und damit den Grundstein flr
eine Weltmarke gelegt. m

Zahlen — Daten — Fakten

Tesa ist einer der global
fiihrenden Hersteller tech-
nischer Klebebander und
selbstklebender  System-
I6sungen (mehr als 7000
Produkte) fir Industrie-
und Gewerbekunden sowie
Endverbraucher. Seit 2001
ist die Tesa SE (4.926 Mit-
arbeiter) eine 100-prozenti-
ge Tochtergesellschaft der
Beiersdorf AG (u. a. NIVEA,
Eucerin, la prairie). Etwa drei Viertel des Tesa-Umsatzes
(2019: 1.378,7 Mio. Euro) entfallen auf Anwendungen fiir
unterschiedliche Industriebranchen wie Automobil und
Elektronik, Bau, Druck & Papier sowie Sicherheitskonzep-
te fiir einen effektiven Marken- und Produktschutz. Darii-
ber hinaus entwickelt und produziert Tesa als Partner der
Pharmaindustrie auch arzneimittelhaltige Pflaster. Knapp
ein Viertel des Umsatzes erwirtschaftet das Unterneh-
men mit Produkten fiir Endverbraucher und professionelle
Handwerker. 300 Anwendungen erleichtern unter ande-
rem die Arbeit in Haushalt und Biiro.




Stuhle fur die ganze Welt

Im Biiro, im Wartezimmer, hinter dem Bankschalter oder am Industriearbeitsplatz — iberall sitzen die
Menschen, oft stundenlang. Dass sie das auf dem richtigen Stuhl tun, ist entscheidend und das Anliegen
der Dauphin-Gruppe. Das 1968 gegriindete Familienunternehmen mit Stammsitz im kleinen Offenhausen
bei Niirnberg produziert ergonomische Sitzmobel sowie innovative Einrichtungslésungen und liefert sie in 81
Lander. Ein Teil davon gelangt iiber den Hafen Hamburg in die ganze Welt.

Dauphin ist fest im frankischen Offenhausen verwur-
zelt, aber traditionell ein exportorientiertes Familienun-
ternehmen: 1968 legte Unternehmensgrinder Fried-
rich-Wilhelm Dauphin mit dem Erwerb der deutschen
Niederlassung des britischen Burostuhlproduzenten
Evertaut den Grundstein. Im gleichen Jahr begann er
mit Import, Montage und Vertrieb der Evertaut-Stihle.
Ein wichtiger Meilenstein war die Entscheidung fir die
Entwicklung eigener Birostuhl-Modelle. Mit einer pfif-
figen Erfindung gelang Friedrich-Wilhelm Dauphin An-
fang der 1970er Jahre der Durchbruch: Er konstruierte
aus konisch steckbaren Einzelteilen einen Burostuhl,
der sich platzsparend verpacken und glnstig verschi-
cken lie3 — ein entscheidender Wettbewerbsvorteil,
vor allem flr das Exportgeschaft.

In den 80er und 90er Jahren baute Dauphin das Ex-
portgeschaft und das Produktportfolio durch den Zu-
kauf weiterer Unternehmen aus. Dadurch entwickelte
sich die Gruppe zum Komplettanbieter fir ganzheitli-
che Arbeitswelten. Zahlreiche Patente, darunter die
erste Synchro-Mechanik flr Burostihle, sowie viele
Design- und Markenanmeldungen pragen die Unter-
nehmensgeschichte.

GROSSE PRODUKTVIELFALT FUR DIE
WELTWEITE KUNDSCHAFT

Heute zéhlt der Konzern zu den flhrenden Biromdébel-
herstellern in Europa. Die Markenvielfalt reicht vom un-
konventionellen Drehstuhl der Marke Trendoffice Uber er-
gonomisch hochwertige Dauphin-Sitzldsungen und
exklusive Designer-Stihle von Ziico bis hin zu den durch-
dachten Raumgestaltungs- und Biromobelsystemen
von Bosse. Viele Stihle, Tische und Einrichtungslésun-
gen, die in den Mittleren Osten oder nach Ubersee gelan-
gen, werden auch Uber den Hamburger Hafen verschifft.
.ZU unseren grofdten Exportmarkten gehoren die USA,
Schweiz, Frankreich, Italien und die Beneluxstaaten”, er-
klart Dauphin-Geschaftsflhrer Dr. Jochen Ihring. Der Aus-
landsumsatzanteil der Dauphin-Gruppe betragt 33,6 Pro-
zent. Besonders erfolgreich werden die Birostlhle der
jungen, urbanen Dauphin-Marke Trendoffice im Ausland
vertrieben, so Ihring. Aufgrund des umfangreichen Portfo-
lios sei auch der Export generell von einer groRen Pro-
duktvielfalt gepragt, erganzt Exportleiter Christian Maurer.
Manche Léander haben dabei ihre Produktvorlieben,
weil3 die Leiterin des Customer Service Export, Kateri-
na Dennerlein. So liefert Dauphin beispielsweise viele
StUhle flr Industriearbeitsplatze in die von der Uhren-
manufaktur gepragte Schweiz. In Australien oder Asi-
en kommen optisch ansprechende Stuhlmodelle mit

Netzricken oft besser an als Vollpolstervarianten.
,Hier ist haufig ausschlaggebend, dass sich unsere
Produkte durch ihr Design abheben”, so Dennerlein.
Mit Vertriebsgesellschaften in Australien, Grof3britan-
nien, Frankreich, ltalien, Singapur, den Niederlanden
oder Belgien, einem eigenen Produktionsstandort in
den USA sowie zahlreichen Niederlassungen, Lizenz-
nehmern und Vertretern in 81 Landern sei das Unter-
nehmen international stark aufgestellt und zu einem fa-
miliengefihrten Global Player herangewachsen, sagt
Exportleiter Maurer.

Hamburg und sein Hafen haben als , Tor zur Welt" ei-
nen grofden Anteil daran: Dauphin pflegt mit einer eige-
nen Niederlassung samt Showroom eine enge Bezie-
hung zur Hansestadt und stattet die Kommune und
das dazugehorige Hafenmanagement Hamburg Port
Authority Uber den Buroeinrichter Folschow mit Sitz-
mobeln aus. ,,Man kann wirklich sagen, wir sind gerne
in Hamburg”, sagt Maurer. m

© Dauphin HumanDesign Group

Dauphin liefert seine ergonomischen Sitzmdbel und innovativen
Einrichtungslésungen in 81 Lander
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Optimierte Ablaufe mit der neuen
Export Management Platform 4.0

Auch wenn noch intensiv an der neuen Plattform gearbeitet wird, zeigt der Verbundpartner DAKOSY
bereits die neue digitalisierte und vernetzte Arbeitswelt fiir die an der Exportkette Beteiligten auf. Bei
der neuen Export Management Platform (EMP) 4.0 handelt es sich um eine internetbasierte Cloud, in der
kiinftig alle den Transport betreffenden Informationen an zentraler Stelle zur Verfiigung gestellt werden.

Bis zu 15 Akteure gibt es pro Exportvorgang. Dabei
besitzt jeder wertvolle Informationen flr einen dritten
Beteiligten, mit dem er nicht im Vertragsverhaltnis
steht. So erhalten aktuell beispielsweise weder Ree-
der noch Terminal automatisch Informationen, ob sich
Container im Vorlauf verzdgern. Trifft eine Box nicht
ein, kann es dazu kommen, dass der Stellplatz auf
dem Terminal und Schiff leer bleibt.

Fur den Pilotbetrieb, der dieses Jahr startet, hat das
Projektteam sechs Anwendungsfalle priorisiert, von
denen sich alle Beteiligten den gréRten Mehrwert
versprechen. Dazu gehoren die Sendungsverfolgung
entlang der Transportkette (Track & Trace), der Soll-
Ist-Abgleich (Trouble Shooter), die Gefahrgutregistrie-
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rung, die Dokumenten-Cloud, die Leercontainerfrei-
stellung sowie die Schiffsabfahrten/-ankinfte.

Bei Track & Trace werden die aktuellen Positionsda-
ten des Containers flr die gesamte Transportkette
automatisiert zur Verfligung gestellt. Mit dem Trouble
Shooter — einem weiteren Anwendungsfall — werden
Stérungen erkannt und als Push-Meldung weiterge-
geben. So werden Stérungen im Transportablauf
rechtzeitig erkannt, Stellplatze konnen neu vergeben
werden, Lagergelder gespart und Wartezeiten ver-
mieden werden.

Die Rolle von DAKOSY in dem IHATEC-Projekt ent-
spricht der eines Brlickenbauers. Die technischen Vor-
aussetzungen, um die Plattform zu nutzen, haélt



Steckbrief IHATEC: EMP 4.0

Projektlaufzeit 7/17 — 3/21

Fordervolumen 3,3 Mio. Euro, (davon 50% Forderanteil
durch BMVI)

Projekttrager TUV Rheinland Consulting GmbH
Verbundpartner DAKOSY
Projektpartner DB Cargo, Kiihne + Nagel

Assoziierte Teilnehmer Hamburg Siid, Hapag Lloyd,
CMA CGM, a. Hartrodt, LESCHACO, HHLA, Eurogate,
Transfracht.

Ziel Entwicklung einer Plattform als internetfahige Cloud,
welche die den Transport betreffenden Informationen an zent-
raler Stelle mit groRer Planungssicherheit und fir alle berech-
tigten Akteure transparent zur Verfiigung stellt.

www.innovativehafentechnologien.de

DAKOSY bewusst niedrig. Fir die Absender ergibt
sich kaum Mehraufwand. DAKOSY wird nur als weite-
rer Empfanger einkopiert fur Daten, die schon an ein-
zelne Teilnehmer verschickt werden. Die Daten sind
bereits heute zum grofsen Teil vorhanden. Diese gilt es
nun, zentral zu bindeln und zur Verfligung zu stellen.

EXPORTHAFEN B

IHATEC

Das Dach fiir das Projekt EMP 4.0
bildet das Férderprogramm Inno-
vative Hafentechnologien (IHA-
TEC) des Bundesministeriums fir
Verkehr und digitale Infrastruktur
(BMVI).

Damit unterstiitzt das BMVI Forschungs- und Entwicklungs-
projekte, die zur Entwicklung oder Anpassung innovativer
Technologien in den deutschen See- und Binnenhéfen beitra-
gen und dabei helfen, das Umschlagautkommen zu bewaltigen
und Logistikketten zu verbessern. Dafiir stellt das BMVI im
Zeitraum 2016—2021 rund 64 Millionen EUR bereit.

IHATEC
Hafentechnologien

IHATEC TRAGT WESENTLICH ZUR VERBESSE-
RUNG DER MARKTPOSITION VON HAFEN UND
UNTERNEHMEN BEI

Eine vom Bundesministerium fur Verkehr und digita-
le Infrastruktur in Auftrag gegebene Studie beschei-
nigt dem IHATEC-Forderprogramm eine positive
Wirkung bei der Verbesserung der Marktposition
von Hafen und Unternehmen. Alle untersuchten In-
dikatoren zeigten eine erhebliche Zunahme der Inno-
vationsfahigkeit in den Unternehmen seit 2017.

NSE jun,

- LAGERLOGSTK
NALE SP\T\ON 5
GEIT

A

Logistik-Experten fur alle Guter

Alles aus einer Hand

Gefahrguttankcontainer-Operating
Kundenspezifische Logistikldsungen

Friedrich A. Kruse jun. Unternehmensgruppe

Gefahrgut-, Transport-, Werk- und Warenlogistik —

Fahrstral3e 49 - 25541 Brunsbuttel
info@kruse-unternehmensgruppe.de

RN
F.A.KRUSE jun.

UNTERNEHMENSGRUPPE - 25541 BRUNSBUTTEL

Vollautomatische Hochregallager mit tGiber 40.000 Palletenstellplatzen
Konventionelles Fachbodenregallager mit mehr als 10.000 Stellplatzen

Tel.04852/881-0 - Fax 04852/881-199
www.kruse-unternehmensgruppe.de
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Stimmen von Projektbeteiligten

Sonke Witt
Hamburger Hafen und Logistik Aktiengesellschaft
Betrieb, Geschaftspartnerkommunikation

.Welche Ladung wann und wie eintrifft, ist fiir uns als Terminal
heute nicht vollumfanglich bekannt oder die Information erreicht
uns erst sehr spadt im Prozess. Andere wichtige Daten, wie
Gefahrgutdaten, stehen oft nicht frilhzeitig zur Verfligung und
behindern so einen optimalen Planungsprozess.

Mit der EMP 4.0 erhalten wir Transparenz (ber den Status der
Ladung im Zulauf. Wichtige Daten, wie Gefahrgutdaten, liegen
dem Terminal frihzeitig bereits in hoher Qualitat vor. Dadurch
kénnen wir die Auslastung unserer Lagerflachen und Kapazitdten
friiher und auch schneller planen und optimieren.”

Michael Schroder
Hapag-Lloyd AG, Project Manager/ e-Solutions

.Hapag-Lloyd unterstitzt die von DAKOSY betriebene Entwicklung
der EMP 4.0 Platform. Wir erwarten eine groRere Transparenz (iber
den Exportvorlauf von Containern, die in Hamburg auf unsere Schiffe
verladen werden sollen. Fiir uns als Reeder ist es besonders kurz vor
dem ,Closing Date’, relevant zu wissen, wo genau sich ein Container
im Zulauf auf den Ladehafen befindet. Wird er als ,Late Arrival’ noch
rechtzeitig eintreffen, um das Schiff zu erreichen, oder nicht?

Die EMP 4.0 wird diese Information sehr viel einfacher als heute
bereitstellen. Sie enthalt die Statusmeldungen von allen Verkehrs-
tragern und Kunden in einer Quelle und deckt sowohl Carriers als
auch Merchant Haulage ab. Die Plattform wird sogar aktiv auf po-
tenziell verspatete Container hinweisen, wodurch wir ,No-Shows'
friiher erkennen. Damit ermdglicht sie uns, Korrekturmanahmen
frilher einzuplanen und erleichtert eine optimierte Schiffsplanung.

Fir unsere Kunden und Spediteure ist die Transparenz iber den
Status der Container im Exportvorlauf ebenso von Vorteil. Auch sie
konnen Verspatungen rechtzeitig erkennen und bei Bedarf Gegen-
malinahmen ergreifen.

Hapag-Lloyd wird die EMP 4.0 mit verschiedenen elektronischen
Nachrichtenformaten aus dem Exportvorlauf versorgen. Dies erfolgt
jeweils in Abstimmung mit den anderen Transportbeteiligten. Ein
erster Pilotbetrieb ist fiir das vierte Quartal 2020 geplant und der
Regelbetrieb wird 2021 aufgenommen.”

Drei Fragen an den
DAKOSY-Probjektleiter
Malte Kantak

Wohin lauft die Entwicklung
.Export durch Digitalisie-
rung”?

Da der Export nicht erst im
Seehafen beginnt, mdchten
wir Transparenz bis zum Ver-
sender im Hinterland schaffen.
Hierbei geht es auch darum,
Storungen im Transportablauf frihzeitig zu erkennen, um hier-
auf schnellstmdglich reagieren zu kdnnen.

Was passiert nach Abschluss des Projektes im Friihjahr
20217

Wir sind optimistisch, dass die EMP 4.0 den Exportbeteilig-
ten in ihrem Tagesgeschaft einen groBen Mehrwert bieten
wird. Im Anschluss an die Projektphase werden wir die bereits
marktreifen Teile der Pilotanwendung in den produktiven Be-
trieb tberfihren und am Markt etablieren. Weitere Module
werden dann in enger Abstimmung mit den Teilnehmern wei-
terentwickelt.

Die Projektpartner sind in Sachen Digitalisierung schon
weit vorn. Inwieweit kénnen kiinftig auch Unternehmen die
Plattform nutzen, die noch nicht so stark digitalisiert sind?

Alle ein- und ausgehenden Daten kdnnen iiber eine Schnitt-
stelle elektronisch tibermittelt werden. Fiir Kunden, die auf
eine elektronische Integration verzichten mochten, steht eine
\Web-Anwendung bereit, die eine einfache und unkomplizierte
Nutzung ermdglicht.
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Fur jedes Kleidungsstuck
den passenden Bugel

Vom bayerischen Pfaffenhofen an der llm gehen téglich mehrere Tausend Kleiderbiigel iber den Hafen

Hamburg in die Welt.

Sie sind rot, gelb, weif3, bestehen aus Holz oder Metall
und sind teilweise mit einer Antirutschschicht Uberzo-
gen — die Kleiderbugel der Firma MAWA. Das Unter-
nehmen hat sich ganz auf die nutzlichen Utensilien
spezialisiert, die in keinem Kleiderschrank fehlen dur-
fen. Dabei ist der Chefin Michaela Schenk besonders
die Nachhaltigkeit wichtig. ,Wir verarbeiten nur FSC-
zertifiziertes Holz und gehen sorgfaltig mit den Roh-
stoffen in unserer Produktion um. Dazu verpflichten
wir uns der Agenda 2030", betont Schenk. Zudem ach-
te sie sehr darauf, dass alle Bligel hautfreundlich und
langlebig sind. Denn mit Schadstoffen versehene BU-
gel geben diese auch an die Kleidung ab. Diese hoch-
wertig verarbeiteten Blgel kommen bei den Kunden
gut an: Mittlerweile werden die Kleiderblgel weltweit
in Uber 70 Lander geliefert. Abnehmer sind hauptsach-
lich GroRhandler im Endverbraucher-
markt, die Fashionindustrie und Ho-
tels. Der Exportanteil liegt bei 85
Prozent. Die Blgel werden im heimi-
schen Pfaffenhofen in Containern
verpackt, die dann Gber den Hambur-
ger Hafen verschifft werden.

OPTIMALE FORM FUR KLEIDUNG
MAWA hat in den vergangenen Jah-
ren sehr individuelle Produkte entwi-
ckelt — parallel zur Entwicklung von
Kleidung. Dabei sind nach Aussage
von Schenk Tradition und Innovation
die Treiber des Geschaftes. Das Ziel
ist es, flr jedes Kleidungsstick den
passenden Blgel und adaptiert an
den personlichen Lifestyle zu produ-
zieren. So Uberzeugen die MetallbU-
gel durch den Platzspareffekt und die
Antirutschbeschichtung. Die Vielfalt
der Farben und Formen bieten im
Kleiderschrank fir jedes Problem die
richtige Losung. Auch Holzblgel wer-
den passend zum Schrank und zum
Einrichtungsstil in groRRer Vielfalt her-
gestellt. Alle Bligel haben dabei eins
gemein: Sie sind immer optimal in
der Form fir die entsprechende Kleidung. Dazu gehé-
ren auch unterschiedliche Blgelbreiten fir Damen und
Herren.

Jeder Markt hat seine ganz eigenen Anspriiche. MAWA
stellt deshalb die Produkte auf die kulturellen Unter-
schiede der Kleidung, die Anwendungsfelder sowie den

Geschmack der Zielgruppe ein. Es gibt Losungen flr
den Kilt und den Sari genauso wie fir Tauchanzlge,
Feuerwehrkleidung oder Kirchengewéander. Auch die
Farbe spielt eine grofde Rolle in Abhangigkeit der Kultur.

DEUTSCHE EHER TRADITIONELL

So wird die neue Kollektion in Japan mit dem Namen
Miyabi, in Anlehnung an den Vornamen der japani-
schen Kaiserin, in glitzerpink beschichtet und ist mit
einem Chromhaken eine Attraktion. Bisher ist der
deutsche Kunde dagegen eher traditionell auf schwar-
ze oder weilte Metallblgel ausgerichtet und bevor-
zugt auch einen Naturholzblgel. Mutiger dagegen
sind amerikanische Kunden. Sie praferieren rote Me-
tallblgel fiur ihre Ankleide. ,, Der neueste Trend ist ei-
ne Mischung von Metallbligel und Holzblgel im

Umfassende Auswahl fir jeden Geschmack

Schrank. Da bei uns alle Blgel aufeinander abge-
stimmt sind, hangt trotz Materialvielfalt alles auf glei-
cher Hohe", erldutert Schenk. Zudem bleibe das Un-
ternehmen durch sein weltweites Netzwerk und das
landerspezifische Know-how am Puls der Zeit, er-
ganzt die Geschaftsfihrerin. m
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Vietnam - dynamisches Handelspartner
fic den Hambuger Hafen

ens die Zélle bei 84 Prozent der vietnamesischen

Produkte auf null Prozent senken, nach sieben Jahren soll dies dann

fir 99 Prozent der Zolle der Fall

Jre-_E;porJrschlager
s Hamburg

Der Hamburger Hafen ist Deutschlands gréRter Universalhafen und macht Hamburg damit
zu einer der gréRten Handelsstadte weltweit. Durch die gute geografische Lage ist der Ha-
fen eine fiihrende Aulenhandelsdrehschreibe nicht nur fiir die Bundesrepublik, sondern
auch flr andere Lander. Hamburger Unternehmen liefern jahrlich Ware im Wert von fast 50
Milliarden Euro ins Ausland. Darunter finf besondere Exportschlager, die dem einen oder
anderen noch gar nicht bekannt sind. Neben automatischen Zapfpistolen, bei denen das

Benzin nur so lange flieRt, bis der Tank voll ist, gehéren auch hochwertige Schreibgerate zu
den wichtigen Exportgtitern. Die Firma Mont Blanc

seit 1906 besonders exklusive Filifederhalter in al
Jirgen Dethloff mitentwickelte Chipkarte ist he
Kredit- oder Krankenkassenkarte ist ein integrie
~Sankt Pauli pinkelt zuriick“

mitihrem Hauptsitz in Hamburg verkauft
ler Welt. Auch die von dem Hamburger
utzutage nicht mehr wegzudenken: In jeder
rter Speicherchip eingebaut. Aus der Aktion
ist 2015 ein extrem wasserabweisender Anti-Urin-Lack ent-
standen, der auch in Berlin, San Francisco und auf Mallorca an den Hauswénden angebracht
wird. Den ersten Platz der eher unbekannten Exportschlager belegen allerdings Schnuller,

die auch international sehr gefragt sind. Die Gummisauger wurden von zwei Hanseaten ent-
wickelt und 1956 auf den Markt gebracht.

© HHM Dietmar Hasenquch ;_-




Fin Standacrdwerk
4 wicd 100

Grundwissen fiir Exporteure: Seit 1920 informieren die ,K und M" ber Importvor-
schriften weltweit. Mit der 43. Auflage feiert das Standardwerk seinen 100. Ge-
burtstag.
Welche Begleitpapiere sind nétig, um Waren etwa nach Agypten oder Russland
auszufithren? Fiir welche Produkte —etwa Gefliigel oder Alko-

hol — gelten Sonderbestimmungen? Und welche Verpackun-

gen und Markierungen sind vorgeschrieben? Solche Fragen

peantworten seit rund 100 Jahren die JKund M — Konsulats-

und Mustervorschriften“, die die Handelskammer Hamburg in

Kooperation mit dem Mendel Verlag alle zwei Jahre veroffent-

licht. Die im Juni 2019 erschienene 43. Auflage umfasst somit

auch das Jubildumsjahr 2020 — ein freudiger Geburtstag!

Fiir die Richtigkeit biirgt die Kompetenz des Autorenteams:

Seit 100 Jahren wird dieses von Kammermitarbeitern gestellt,

die taglich AuRenhandelsfirmen peraten — und zuvor haufig in

exportierenden Unternehmen, Speditionen oder Reedereien

tatig waren. 0ft sind es konkrete Probleme der Mitgliedsfir-

men, die zur Recherche eines Sachverhalts fiihren und somit

zur Aktualisierung des Werkes.

© Michael Zapf
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B HAFEN HAMBURG MARKETING E.V.

Kommunikationsprofi verstarkt HHM

Neugierig bleiben und damit spannende Inhalte schaffen, so lautet eine der Maximen von Ralf Johanning.
Der studierte Politikwissenschaftler und gelernte Journalist wird zum 1. Oktober den Bereich Presse-

und Offentlichkeitsarbeit verstirken.

Der Branchenkenner ist bereits seit Uber 15 Jahren
Bestandteil der Transport- und Logistikwelt. Dabei
unterstltzte er zum einen als freiberuflicher Jour-
nalist Verlage wie den DVV und den ETM Verlag in
Stuttgart. Zum anderen betreute er mittelstandische
Unternehmen aus der Transport- und Logistikwelt
bei der Presse- und Offentlichkeitsarbeit. ,Bisher
habe ich die maritime Wirtschaft immer mal wieder
gestreift. Jetzt freue ich mich darauf, hier meinen
Schwerpunkt zu setzen und hoffe, dass ich mit mei-
ner Erfahrung Hafen Hamburg Marketing erfolgreich
unterstltzen kann”, sagt Johanning. Der zweifache
Familienvater setzt dabei auf eine Symbiose aus digi-
talen und analogen Instrumenten fir die Kommunika-
tion der Inhalte. Johanning folgt auf Karin Lengenfel-
der, die sich auf ihre kiinftige Position als Leiterin der
Reprasentanz Deutschland-Sid vorbereitet. m

RALF JOHANNING VERSTARKT
AB OKTOBER DEN BEREICH PRESSE-
UND OFFENTLICHKEITSARBEIT
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Grolde Mitgliederumfrage bei
Hafen Hamburg Marketing

Hafen Hamburg Marketing (HHM) gibt Studentinnen und Studenten immer wieder die Mdoglichkeit,
das Unternehmen durch ein Praktikum besser kennenzulernen. AuRerdem bekommen Studierende die
Chance, ihre Abschlussarbeit bei HHM zu verfassen.

Werkstudentin Anna-Lena Buttner absolvierte zuerst
ein sechsmonatiges Praktikum im Bereich Kommunika-
tion und Information und verfasst nun ihre Bachelorar-
beit im Fachbereich Mitgliedermarketing. Im Rahmen
der Abschlussarbeit werden alle rund 300 Mitglieds-
unternehmen von HHM befragt. Ziel der Arbeit ist,
die Winsche der Mitgliedsunternehmen noch besser
kennenzulernen, um den bisherigen Leistungskatalog
gegebenenfalls anzupassen. Besonders die Corona-

Impressum

Pandemie hat die Kommunikation verandert und damit
auch die Anforderungen an den Verein sowie die Be-
durfnisse der Mitgliedsunternehmen. HHM hat mit neu-
en Online-Formaten, wie PORTtalk, verstarkte Social-
Media-Aktivitaten und Online-Veranstaltungen, bereits
auf die Situation reagiert, die bewéahrte MalRnahmen,
wie Prdsenzveranstaltungen und Messebeteiligungen,
derzeit nicht zulasst. Wir freuen uns Uber eine zahlrei-
che Teilnahme der benachrichtigten Mitglieder. m
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